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Ao 2012: mas

duro

contra el muro

migos, labatalla
contrala cons-
truccion del
muro continta
ste afios a lo
largo de la frontera Estados
Unidos/México. Y al pare-
cereldebatedesisevaonoa
construir este famoso “muro
delavergiienza”, nos tienea
todos en suspenso. Sélo el
tiempo lo dira, pero lo que si
estamuy claroesqueelmuro
no va funcionar. La historia
ha confirmado que ningin
muro en ninguna parte del
mundo jha funcionado!
Ahora nuevamente el
Partido Republicano con el
fuerte apoyo de movimiento
del “Tea Party”, han puesto
en su plataforma presiden-
cialenTampa, Florida, como
prioridad construir el muro
enlafronteraEstados Unidos
y México. Lamentable esta
postura politica para com-
batir la reforma migratoria.
Tanto el senador Marco Ru-
bio (R-Fla), los gobernado-
res Brian Sandoval, de Ne-
vada, Susana Martinez, de
Nuevo México, y candidato
Ted Cruz, de Texas, todos
apoyan la construccion de
muro. La verdad es que no
entiendo porqué estos ser-
vidores ptblicos latinos
apoyan medidas que sirven
para desperdiciar dinero

en cosas que no funcionan.
Muros no funcionan, ni
jamas van a funcionar. Es
dinero mal gastado y este
no el momento para tirar el
dinero del pueblo.

Elpresidente Barack Oba-
may suadministracién es-
tan contra la construccién
del “Muro de la vergiienza”.
No hay que bajar la guardiay
luchar por cosasbuenas para
ambos paises.

Enjunio12de1987elen-
tonces presidente Ronald
Reagan, en su discurso en el
Berlin oriente en Alemania,
enlaentrada a Brandenbur-
go, proclamo: “Abra esta
entrada, sefior Gorbachev,
jabra esta puerta! Sr. Gor-
bachev, tumbe este muro!”.

Laspalabrasdelelocuente
presidente Reagan todavia
vivenconnosotrosy sumen-
saje fu claro aquel dia y esta
muy claro hoy.

Después del 9-11 todos
estamos en la misma pagina
cuando se trata de la segu-
ridad nacional. La prioridad
detodoelnorteamericanoes
proteger a nuestro pais con-
tra otro ataque de los terro-
ristas. Esoque esté biengra-
badoy yo estoy jtotalmente
deacuerdo conesto!

Loquesinoestamuy claro
es por qué construir el “mu-
ro” y por qué sdlo jen esta
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frontera! Muchos son de la
opinion que en realidad es
mas para frenar la ola de in-
migrantesilegales.
Elsecretario dela Oficina
de Seguridad Interna Mi-
chael Chertoff, ensuvisitaal
puente Lincoln-Juérez, nos
dijo: “Aqui en Laredo qui-
zas no hay lanecesidad para
poner el muro. Puede haber
otras alternativas”. Hasta

ahoraenlafronterade Lare-
dono estd contemplado o se
considera construirunmuro
por lo menos hasta el 2009.
Esassonbuenasnoticiaspara
nosotrosloslaredenses, pero
siempre hay que mantener-
nosmuy alertas. Ademashay
muchos intereses y aquellos
que se van a ser muy ricos
construyendo este “muro de
lavergiienza”.

Algunosoficialesdelaofi-
cinadeseguridad dicenqueel
murosdlovaaretrasarelcru-
cedelosinmigrantesilegales
por js6lo dos o tres minutos!
Lo que estdmuy claroy defi-
nido es que en las fronteras
y en particular las nuestras,
necesitamos mas agentes
federales, més equipo y més
recursos adecuados para
proteger nuestras ciudades.

Recientemente la Patru-
llaFronterizalocal tiene mas
presencia en el rio Grande.
Ahora tienen barcos de aire
en el rio llevando a cabo su
mision de seguridad. Este
esun buen proyecto y se ve
que la Patrulla Fronteriza
esta haciendo su trabajo con
muchaeficaciay sinlanece-
sidad de un muro costoso e
innecesario.

Todos reconocemos que
el gobierno tiene todo el po-
der y si quieren pueden ser
determinantes y construir el
muro como dicen algunos,
“nos guste ono”. Claro, y
esto sin importar la opiniéon
ide nosotros los pobres ciu-
dadanos!

Lesaseguro queaquienla
frontera Laredo/Nuevo La-
redo no necesitamos ningin
muro, debemos enfocarnos
en construir ‘puentes de
amistad’ y hacer cosas po-
sitivas paraambas ciudades.

Ademas debemos respe-
tar anuestros vecinos yaque
cada dia se genera un billon
dedolares de comercio entre
Estados y México. Y diaria-
mente por aqui en la fronte-
rade Laredo/Nuevo Laredo
cruzan un promediode 10 a
12 mil camiones con carga
comercial. E160% de todo el
comercio con México cruza
porlospuentes de Laredo.

Larealidad es que aqui
en nuestra frontera Laredo/
NuevoLaredosomosfamilia,
amigos, y somos buenos so-
cios. Yporesosiempreestaré
firmemente en contra de la
construccion del ‘Muro de
lavergiienza’. Ademads, alos
amigos y vecinos les debes
siempre dar la mano, no la
espalda jy actuar en forma
positiva!

Y como seguro que si, mi
compromiso es y siempre
serd vamos “Duro contra el
Muro”.

Piden completar
tratamiento
contra papiloma

I Las jovencitas que recibieron su
primera vacuna deben repetir la
dosis para prevenir padecimientos

Por MARTHA MARTINEZ

La Secretaria de Salud en la
localidad, hace unllamado a
losfamiliares delasjovencitas
que recibieron la primera do-
sisdelavacunacontrael virus
delpapilomahumano, acudan
para continuar con el trata-
miento inmunolégico.
Fueron un total de mil va-
cunas aplicadas por la Juris-
diccion SanitariaNo. 5, yaque
se busca prevenir el indice de
padecimientos oncologicos
como el cervicouterino, que
se encuentra entre las princi-

pales causas de muerte enla
mujer.

Jaime Emilio Gutiérrez
Serrano, jefe de la Jurisdic-
cién, destaco que la vacuna
se pretende incluir dentro del
esquema de vacunacion, sin
embargoestonoesunhecho.

“Esta vacuna no es igual
quelaque se aplicaen el mer-
cado.Lavacunaqueaplicamos
es gratuita y se pretende que
seaincluida en el esquema de
vacunacién como obligato-
ria, pero hastalafechano se
hagiradoningunainstruccién
en este sentido. Por lo tanto

estamosenlasegundaaplica-
cion de las jovencitas que ya
fueron vacunadas”, dijo Gu-
tiérrez Serrano.

Destaco que estanalaes-
pera del envio de mas dosis,
para continuar inmunizando
amas nifias que cumplan los
9 afios, edad requerida enla
aplicaciénde estavacuna.

Quienes acudan debe-
ran presentarse sin periodo
menstrual, no haber soste-
nido relaciones sexuales un
dia anterior, no aplicarse
medicamentos o lavados
vaginales.

Hacen limpiezalde
jaulas en el Zoologico

Algunos animales fueron removidos de sus areas debido al man-
tenimiento y limpieza que se esta realizando en el parque, sin em-
bargo el flujo de visitantes no es restringido, ya que las especies
se encuentran en areas donde contintian en exhibicion.
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Buscan estrategias
para atraer inversion

Por OSVALDO RODRIGUEZ

Elsector manufacturero de
ambos Laredos trabaja en
una estrategia para atraer
inversion del rubro, pero
paraestohacefaltaquelavi-
sion seadel Sector Privado.

Es la opinién y plan de
trabajoadesarrollardeladi-
rigenciadeIndustriasde Ex-
portacién (Index) de Nuevo
Laredo, pueslaautoridadde
Laredo, Texasplaneacrecer,
pero apunta a Monterrey,
mientras que el sector pri-
vado hacia Nuevo Laredo.

“Tenemosunavisiondi-
ferente en Laredo Texas, el
sectorprivadotienelavision
de crecer como regiéon con
NuevoLaredoylavisionque
tiene la ciudad (gobierno)
es diferente”, expuso Luis
Hernéandez Garcia, presi-
dente de Index.

Agregb que el gobierno
dela vecina ciudad apunta
sudesarrollo industrial mas
para el sur, a Monterrey,
Nuevo Le6n mientras que
el sector privado apuestaa
Nuevo Laredo como sector

estratégico para desarro-
llarse.

El gobierno de Nuevo
Laredo trabaja de manera
coordinada conlainiciati-
va privada en este caso con
Index y conla Camara Na-
cional de la Industria para
la Transformacion (Ca-
nacintra) para formar una
visién pero ala expectativa
de lo que el sector privado
requiera.

Ejemplifico el Puerto
Interior de Guanajuato; en
el que los organismos y las
camaras empresarialesma-
nejanlavisionyplandecre-
cimientodelsector privado,
lohacendemaneraregional,
Irapuato, Silao, Leon.

“Se hizo un comité
donde estdn represen-
tantes de las autoridades
pero elliderazgo lo tiene
el sector privado, eso pla-
neamos hacer el comité de
los dos laredos y el sector
privado sea el lider y las
autoridades sean facilita-
dores de las necesidades
del empresario”, expres6
Hernéandez Garcia.

Ofrece Coparmex curso
para atender a clientes

I Invitan a la comunidad a separar lugar para participar en un
seminario de técnicas de ventas; iniciard el 19 de septiembre

Por OSVALDO RODRIGUEZ

Para cualquier emplea-
do que tiene contacto con
clientes o posibles clientes
la Confederacién Patronal
de la Reptiblica Mexicana
(Coparmex) abre una capa-
citacion.

Yessina Alfaro Aguilar,
directoradel Centro Empre-
sarial México Emprende del
organo mencionado hizo el
exhorto a toda las personas
interesadas en tomar un se-
minariodetécnicas deventas
aque separen sulugar.

“Seimpartirdadetallelos
aspectos basicos de las ven-
tas desde el como identifi-
car aposibles clientes, como
calificarlos, como hacer una
presentacién y como mane-
jar las objeciones, los cierres

COPARMEX

i Lerdo de Tejada 1521
TEL.712 4620 y 7120092
119 septiembre de 4:00 de la
tarde a8:00 de lanoche
COSTO: s0cios 550 pesos,
no socios 700 pesos mds IVA

y como mantener cautivos
alos clientes”, menciond
Alfaro Aguilar.

Este taller va dirigido a
todapersonaque tiene con-
tacto con cualquier tipo de
clientes o posibles clientes,
recomendable para prepa-
rar nuevos empleados asi
como promover el desarro-
llodel personal mas experi-

mentado.

Este curso se impartira
el proximo 19 de septiem-
bre enlas instalaciones de a
Coparmex y consta de cinco
modulos que sedesarrollardn
en cuatro horas, estd abierto
para socios del organismo y
nosocios.

ConocimientodelasVen-
taseseliniciodeeste semina-
rio en el que se expondra los
puntos importantes en esta
actividad como la relacién
entre vendedor y cliente,
lealtad al cliente, sus nece-
sidades, factores internos y
externos de las ventas, entre
otros puntos.

Prospeccion; desde pla-
near la visita, como debe ser
laprimerentrevista, lostipos
de clientes, alternativas de
prospeccion.

Presentacion es el tercer
modulo en el que se ven la
productividad y competiti-
vidad, necesidades basicas,
beneficios de los productos,
servicios que prestala em-
presa,laobsolencia, caracte-
risticas delos servicios.

La evaluacion; el quién,
cuando, qué, dénde y como,
asi como los tipos de cierre
que se pueden manejar de
acuerdo a las circunstan-
cias, las objeciones mas co-
munes y como manejarlas.

Eldltimo punto es la post
venta; prospectos pre-ca-
lificados, la comunicaciéon
después de la venta, ciclo de
insatisfaccion de los clien-
tes, investigacion de mer-
cado, calidad y excelenciay
como mejorar la calidad de
servicios.



